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PHẦN MỞ ĐẦU 

1. Tính cấp thiết của đề tài 

Trong khoảng 10 năm trở lại đây, ngành Dệt May đã có những bước phát 

triển đáng kể. Tốc độ tăng trưởng bình quân năm của giá trị sản xuất ngành Dệt 

May giai đoạn 2005 – 2015 đạt 13,64%, tốc độ tăng trưởng xuất khẩu bình quân 

giai đoạn này đạt 18,61%,đưa ngành Dệt May trở thành ngành có vai trò quan trọng 

đối với nền kinh tế-xã hội Việt Nam (năm 2015, kim ngạch xuất khẩu dệt may đạt 

22,8 tỷ USD, chiếm 14,06% tổng kim ngạch xuất khẩu cả nước), và ngành Dệt May 

Việt Nam cũng có vị trí quan trọng trên thị trường dệt may thế giới. Cụ thể, Việt 

Nam nằm trong tốp 5 quốc gia xuất khẩu dệt may lớn nhất thế giới, chiếm 3,8% 

tổng kim ngạch xuất khẩu dệt may toàn cầu. 

Tuy có tốc độ phát triển cao, giá trị kim ngạch xuất khẩu lớn, nhưng giá trị 

gia tăng trong các mặt hàng dệt may của Việt Nam thấp, tỷ suất lợi nhuận trong gia 

công chỉ vào khoảng 5 – 8%, và chỉ được xếp vào nước có nền công nghiệp sản 

xuất dệt may và thời trang vào loại trung bình trên thế giới (Theo BMI, 2012) nhưng 

năng lực cạnh tranh của ngành Dệt May còn nhiều khuyết điểm, sự liên kết giữa các 

mắt xích chưa chặt chẽ khiến giá trị gia tăng còn thấp. Một trong những yếu tố quan 

trọng khiến cho năng lực cạnh tranh của ngành còn nhiều khiếm khuyết và thiếu 

tính bền vững là do tuy số lượng doanh nghiệp trong ngành lên đến gần 6.800 

doanh nghiệp nhưng phần lớn các doanh nghiệp này là những doanh nghiệp siêu 

nhỏ hoặc nhỏ với nguồn vốn yếu, sản xuất phân tán khắp cả nước. Do hầu hết các 

doanh nghiệp dệt may Việt Nam là nhỏ và siêu nhỏ, vốn yếu, khả năng đầu tư phát 

triển công nghệ không cao, khả năng huy động vốn đầu tư thấp, hạn chế khả năng 

đổi mới công nghệ, trang thiết bị. Chính quy mô nhỏ đã khiến các doanh nghiệp 

chưa đạt được hiệu quả kinh tế nhờ quy mô, và chỉ có thể cung ứng cho một thị 

trường nhất định. Do đó, khi thị trường gặp vấn đề, các doanh nghiệp dệt may sẽ 

gặp khó khăn trong việc điều chỉnh phương thức thâm nhập thị trường hoặc chuyển 

đổi sang thị trường khác. 

Trước thực trạng yếu kém về năng lực cạnh tranh của các doanh nghiệp nhỏ 


